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JUSTIFICATIVA E OBJETIVO 
 
Finanças comportamentais é um campo de pesquisas relativamente recente, proveniente da 
incorporação, pela economia, de desenvolvimentos teóricos e descobertas empíricas no campo da 
psicologia que mostra que muitas das nossas escolhas não resultam de uma deliberação cuidadosa. 
Somos influenciados por informações lembradas, sentimentos gerados e estímulos salientes no 
ambiente, sujeitos a distorções de memória e afetados por estados psicológicos. Assim, o objetivo da 
disciplina é apresentar aos alunos de que forma as influências cognitivas, sociais e emocionais 
podem afetar o comportamento econômico das pessoas e, com isso, ajudar a evita-los de forma que 
tomemos cada vez melhores decisões financeiras de consumo, investimento e poupança. 
 
Finanças comportamentais é um campo de conhecimento voltado ao estudo das escolhas dos 
investidores financeiros, a partir de observações empíricas e de pressupostos psicologicamente 
realistas. Identificar os diversos vieses cognitivos que incorremos no nosso dia-a-dia pode ajudar a 
nos proteger de erros econômicos. Isso porque, a nossa inclinação a fazer a escolha mais fácil nos 
deixa suscetíveis a vários tipos de intervenções externas e manipulações por parte de outros agentes 
econômicos com os quais nos relacionamos a todo momento. 
 
EMENTA 

 
Introdução aos conceitos fundamentais 

o Finanças Tradicionais 

o Hipótese de Mercados Eficientes (HME) 

o Definições e escopo 

o Teoria da Escolha Racional 

o Teoria da Racionalidade Limitada 

o Economia e Finanças Comportamentais 

o Economistas Comportamentais 

o Normas sociais 

o Dimensões sociais 

o Pesquisas comportamentais 

 

Teorias Comportamentais 

o Teoria da Perspectiva (Teoria do Prospecto) 

o Teoria do Sistema Dual 

o Teoria do Desconto Intertemporal ou hiperbólico 

o Previsão e memória 

o Nudge 

o Ancoragem 

o Efeito Preço Zero 

o Outras importantes obras da área 

 

Heurísticas 

o Heurística do reconhecimento 

o Heurística da disponibilidade 
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o Heurística do afeto 

o Heurística da representatividade 

o Heurística da ancoragem 

o Saliência 

 

Padrões comportamentais 

o Comportamento de Manada 

o Contabilidade mental 

o Escassez 

o Excesso de confiança 

o Falácia do planejamento 

o Autoatribuição 

o Falácia do custo irrecuperável 

o Falácia do jogador 

o Framing ou enquadramento 

o Partição 

o Reciprocidade 

o Sobrecarga de informação 

o Fadiga da decisão 

o Depleção do ego 

 

Anomalias e irracionalidades 

o Efeito de certeza / possibilidade 

o Efeito dotação 

o Efeito do preço zero 

o Efeito halo 

o Efeito IKEA 

o Efeito licença 

o Efeito menos é melhor 

 

Vieses cognitivos 

o Viés da confirmação 

o Viés da diversificação 

o Lacuna de empatia (quente-frio) 

o Viés da razão 

o Viés de projeção 

o Viés de retrospectiva ou viés do “eu já sabia” 

o Viés do otimismo 

o Viés do status quo 

o Inércia 

o Aversão ao arrependimento ou aversão a perda 
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COMPOSIÇÃO DA NOTA DA DISCIPLINA 

 

o Prova: 40%  

o Seminários: 60% 
 
 

 
 
 
 
 

ATRIBUIÇÃO DE CONCEITOS: 
 

Conceito A – Nota final entre: 8,4 e 10 

Conceito B – Nota final entre: 6,8 e 8,3 

Conceito C – Nota final entre: 5,0 e 6,7 

R (reprovado): abaixo de 5,0 

 
 
 

 

A presença mínima obrigatória deve seguir o regimento do programa. 
 
 
 

 

Bases para buscas de artigos 
 
Buscador geral: 
Google acadêmico (http://scholar.google.com.br/) 
 

Bases indexadas Nacionais 
http://www.spell.org.br/ 
http://www.redalyc.org/ 
http://www.periodicos.capes.gov.br/ 
http://www.proquest.com/LATAM-PT/ 
http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_serial&pid=1415-9848 
 

Bases indexadas Internacionais 
https://www.ssrn.com/en/index.cfm? 
http://www.sciencedirect.com/ 
http://www.scopus.com/ 
http://www.scielo.org/php/index.php 
https://login.webofknowledge.com 
http://www.jstor.org/ 
https://academic.microsoft.com/ 
 

Periódicos específicos de Finanças Comportamentais 
https://www.aeaweb.org/issues/432 
https://www.journals.elsevier.com/journal-of-economic-psychology 
http://www.sciencedirect.com/science/journal/00905720 
https://www.journals.elsevier.com/journal-of-behavioral-and-experimental-finance 
http://www.inderscience.com/jhome.php?jcode=ijbaf 
http://www.tandfonline.com/toc/hbhf20/current 
http://www.emeraldinsight.com/loi/rbf 
 

Repositórios de Universidades: 

SOBRE PRESENÇA MÍNIMA: 
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http://www.teses.usp.br/ 
http://bibliotecadigital.fgv.br/site/ 
http://www.bibliotecadigital.unicamp.br/ 
 

Outras 
Teses USP (www.teses.usp.br) 
Revista de Administração da USP (http://www.rausp.usp.br/) 
Encontro brasileiro de Finanças (http://www.sbfin.org.br/site/Encontros)  
Revista de Contabilidade e Finanças da USP (http://www.eac.fea.usp.br/eac/revista/) 
Semead (http://www.ead.fea.usp.br/Semead/11semead) mude o n° 11 para ver de outros anos 
Revista FAE (http://www.fae.edu/publicacoes/revista.asp#1_2) 
http://papers.ssrn.com/sol3/DisplayAbstractSearch.cfm 
Revista Eletrônica de Administração – READ (UFRGS) 
http://www.read.ea.ufrgs.br/edicoes/anteriores.php 
Revista de Administração Contemporânea – RAC (ANPAD) 
http://www.anpad.org.br/periodicos/content/frame_base.php?revista=1 
http://www.revistas.usp.br/rcf/index 
http://www.congressousp.fipecafi.org/anais_congresso.aspx 
http://www.anpad.org.br/periodicos/content/frame_base.php?revista=1 
http://web.face.ufmg.br/face/revista/index.php/contabilidadevistaerevista 
http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_serial&pid=1413-8050&lng=en&nrm=iso 
http://www.scielo.br/scielo.php?pid=0101-4161&script=sci_serial 
http://www.revistarai.org/rai 
http://br.vlex.com/source/revista-brasileira-financas-5432 
http://www.rbgdr.net/ 
http://rbgn.fecap.br/RBGN 
http://www.periodicos.ufsc.br/index.php/adm 
http://www.rco.usp.br/index.php/rco 
http://proxy.furb.br/ojs/index.php/universocontabil 
http://revistas.pucsp.br/index.php/rad 
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/face 
http://www.base.unisinos.br/index.php?e=9&s=18 
http://www.cgg-amg.unb.br/ 
http://www.contextus.ufc.br/index.php/contextus 
http://www.custoseagronegocioonline.com.br/principal.html 
http://periodicos.uem.br/ojs/index.php/Enfoque 
http://revistas.fee.tche.br/index.php/ensaios 
http://www.revistas.unifacs.br/index.php/rgb 
http://revista.grupointegrado.br/revista/index.php/perspectivascontemporaneas/ 
http://www.fumec.br/revistas/index.php/pretexto 
http://periodicos.pucminas.br/index.php/economiaegestao 
http://bell.unochapeco.edu.br/revistas/index.php/rgo 
http://ojs.c3sl.ufpr.br/ojs2/index.php/rcc 
http://www.ufrgs.br/read/ 
http://www.regeusp.com.br/ 
http://www.seer.ufal.br/index.php/registrocontabil 
http://www.univali.br/alcance 
http://www.ccsa.ufrn.br/ojs/index.php/ambiente 
http://www.periodicos.ufsc.br/index.php/contabilidade 
http://cascavel.ufsm.br/revistas/ojs-2.2.2/index.php/reaufsm 
http://www.raunimep.com.br/ojs/index.php/regen 
http://seer.insper.edu.br/index.php/rea/login 
http://www.repec.org.br/index.php/repec 
http://www.financasaplicadas.net/ojs/index.php/financasaplicadas 
http://www.fea.usp.br/conteudo.php?i=352 
http://www.revista.ufpe.br/ricontabeis/index.php/contabeis 
http://proxy.furb.br/ojs/index.php/rn/index 
http://www.portaldeperiodicos.unisul.br/index.php/EeN 
http://www.atena.org.br/revista/ojs-2.2.3-06/index.php/ufrj 
http://www.fundace.org.br/racef.php 
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DATAS DAS AULAS 
 
 
 

AULA DATA TEMA 

1 20/09/2021 Introdução aos conceitos fundamentais 

2 27/09/2021 Teorias Comportamentais 

3 04/10/2021 Heurísticas 

4 18/10/2021 Padrões comportamentais 

5 25/10/2021 Anomalias 

6 08/11/2021 Irracionalidades 

7 22/11/2021 Vieses cognitivos 

8 29/11/2021 Prova 

 

 

LEITURA MÍNIMA 
 

 

ÁVILA, Flávia. BIANCHI, Ana Maria. Guia de Economia Comportamental e Experimental. São 

 Paulo: EconomiaComportamental.org, 2015. Livro disponível gratuitamente no link: 

http://www.economiacomportamental.org/guia/ 

 

 

 

LEITURA COMPLEMENTAR 
 

 

Livros: 

FRANK, Robert H. Microeconomia e Comportamento. 8 ed. Porto Alegre: AMGH, 2013. 

ROCHA, Armando Freitas da. ROCHA, Fábio Theoto. Neuroeconomia e processo decisório: de 

que maneira o seu cérebro toma decisões. Rio de Janeiro: LTC, 2011. 

 

Artigos: 

Akerlof, G., & Kranton, R. (2010). Identity Economics. Princeton, NJ: Princeton University 

Press. 

An, S. (2008). Antidepressant direct-to-consumer advertising and social perception of the 
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prevalence of depression: Application of the availability heuristic. Health Communication, 23(6), 

499-505. 

Ariely, D. (2008). Irrationally yours: On missing socks, pickup lines, and other existential 
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Ariely, D. (2008). Predictably Irrational. New York: Harper Collins. 
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Banerjee, A. (1992). A simple model of herd behavior. Quarterly Journal of Economics, 107, 
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cultural change as informational cascades. Journal of Political Economy, 100, 992-1026. 

Branson, C., Duffy, B., Perry, C., & Wellings, D. (2012). Acceptable behaviour: Public opinion 

on behaviour change policy. London: Ipsos MORI. Retrieved from http://www.ipsos-

mori.com/researchpublications/ publications/1454/ AcceptableBehaviour.aspx 

Buehler, R., Griffin, D., & Ross, M. (1994). Exploring the “planning fallacy”: Why people 

underestimate their task completion times. Journal of Personality and Social Psychology, 67 

(3), 366-381. 
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cience, 20 (9), 1074-1078. 

Chandon, P., & Wansink, B. (2007). The biasing health halos of fast-food restaurant health 
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Consumer Research, 34 (3), 301-314 

Cheema, A., & Soman, D. (2008). The effect of partitions on controlling consumption. Journal of 

Marketing Research, 45 (6), 665-675. 

Cialdini, R.B. (2008). Influence: Science and Practice, 5th ed. Boston: Pearson. 

Dhar, R., Huber, J., & Khan, U. (2007). The shopping momentum effect. Journal of Marketing 

Research, 44, 370-378. 

Dolan, P., M., H., D., H., King, D., & Vlaev, I. (2010). MINDSPACE: Influencing behaviour 

through public policy. London: Cabinet Office, Institute of Government. 

Dunt, I. (February 5, 2014). Nudge nudge, say no more. Brits’ minds will be controlled without 
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Falk, A., & Kosfeld, M. (2006). The hidden costs of control. American Economic Review, 96, 

1611–1630. 

Fehr, E., & Gächter, S. (2000). Fairness and retaliation: The economics of reciprocity. Journal 

of Economic Perspectives, 14, 159-181. 

Fehr, E., & Schmidt, K. M. (1999). A theory of fairness, competition, and cooperation. The 
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judgments of risks and benefits. Journal of Behavioral Decision Making, 13, 1-17. 
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Frederick, S., Loewenstein, G., & O’Donoghue, T. (2002). Time discounting and time 
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Harley, E.M. (2007). Hindsight bias in legal decision making. Social Cognition, 25 (1), 48-63. 
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